Табела 9.1. Научне, уметничке и стручне квалификације наставника и задужења у настави

	Име и презиме 
	Александар Грубор

	Звање
	редовни професор

	Назив институције у  којој наставник ради са пуним или непуним радним временом и од када
	Универзитет у Новом Саду
Економски факултет у Суботици, 1996.

	Ужа научна односно уметничка област
	Маркетинг и трговина

	Академска каријера

	
	Година 
	Институција 
	Научна или уметничка област 
	Ужа научна, уметничка или стручна област

	Избор у звање
	2013.
	Економски факултет у Суботици
	Економске науке
	Маркетинг

	Докторат
	2003.
	Економски факултет у Суботици
	Економске науке
	Маркетинг

	Специјализација
	
	
	
	

	Магистратура
	1999.
	Економски факултет у Суботици
	Економске науке
	Маркетинг

	Мастер
	
	
	
	

	Диплома
	1993.
	Економски факултет у Суботици
	Економске науке
	Маркетинг

	Списак предмета за  које  је наставник акредитован на првом или другом степену студија

	Р.Б.

1,2,3....
	Ознака предмета
	Назив предмета
	Вид наставе
	Назив студијског програма 
	Врста студија (ОСС, ССС, ОАС, МСС, МАС, САС)


Маркетинг

	
	предавања
	Економија, Пословна информатика
	ОАС


Маркетинг услуга

	
	предавања
	Економија
	ОАС

	1. 
	ОЕ-421
	Стратегијски маркетинг
	предавања
	Економија
	ОАС

	2. 
	МДМ-01
	Дигитални маркетинг
	предавања
	Дигитални маркетинг
	МАС

	3. 
	ADA12
	Дигитална маркетинг аналитика
	Предавања и вежбе
	Напредна аналитика података у бизнису
	МАС

	Репрезентативне референце (минимално 5 не више од 10)

	1. 
	Grubor, A., Milićević, N. & Đokić, N. (2019). Social-Psychological Determinants of Serbian Tourists’ Choice of Green Rural Hotels, Sustainability,11, 1-13.
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	Grubor, A., Milićević, N. & Đokić, N. (2018). Serbian Organic Food Consumer Research and Bioeconomy Development, Sustainability, 10(12), 1-12.

	3. 
	Milićević, N., Grubor, A., Đokić, N. & Avlijas, G. (2018). Retail out-of-stocks in the context of centralized and direct delivery, Promet - Traffic and Transportation, 30(1), 105-114.

	4. 
	Đokić, N., Grubor A., Milićević, N. & Petrov, V. (2018). New Market Segmentation Knowledge in the Function of Bioeconomy Development in Serbia, Amfiteatru Economic, 20(49), 700-716.

	5. 
	Grubor, A., Milićević, N. & Đokić, N. (2017). The impact of store satisfaction on consumer responses in out-of-stock, Revista Brasileira de Gestão de Negócios, 19(66), 520-537.

	6. 
	Grubor, A., Milićević, N., Đokić, N. & Berber, N. (2017). Shelf Based Out-of-Stocks in the Context of Employee Density, Inzinerine Ekonomika-Engineering Economics, 28(4), 446-454.

	7. 
	Грубор, A., Ђокић, Н. & Милићевић, Н. (2018). Профил потрошача органске хране у Србији –контрадикторности досадашњих истраживања и методолошке могућности, Школа бизниса, 1, 123-130.

	8. 
	Грубор, A., Милованов, O. &  Ђокић, И. (2017). Улога корисничког сервиса потрошача у процесу брендирања, Анали Економског факултета у Суботици, 53(37), 71-89.

	9. 
	Грубор, A. & Милованов, O. (2016). Управљање брендом у међународном маркетингу, Анали Економског факултета у Суботици, 52(35), 29-44.

	10. 
	Грубор, A., Ђокић, Н. & Милићевић, Н. (2015). Маркетинг микс органске и  функционалне хране, Анали Економског факултета у Суботици, 51(34), 29-42.

	Збирни подаци научне, односно уметничке и стручне активности наставника 

	Укупан број цитата
	47

	Укупан број радова са SCI (SSCI) листе
	14

	Тренутно учешће на пројектима
	Домаћи  3
	Међународни  4

	Усавршавања 
	2004. Portland State University, School of Business Administration

	Други подаци које сматрате релевантним


